Argentina y Chile

ucho se ha hablado recientemente sobre el éxito de los El Cono Sur es una regién importante de produccién de vinos
vinos argentinos en el exterior, en particular del Malbecy para el mundo, representando cerca del 10% del intercambio
més recientemente por el auge del Torrontés, sobre todo i mundial. Cuenta con uno de los grupos econémicos del sector
en el mercado americano. Al mismo tiempo, como Ar- i mas importante, como Concha Toro, con ventas consolidadas
gentina super¢ a Chile, por primera vez, en dicho mercado, esto i por U$643 millones, 28 millones de cajas y una gran capaci-
desat6 cierta controversia con nuestro pais vecino, particular- i dad de distribucién a nivel mundial, con presencia en 135 pai-
mente en la forma de anunciarlo, como si fuese una derrota | ses. Sus fuertes medios econémicos y financieros le permitiran
chilena. Mas que competir entre si, ambos paises tienen mucho : seguir creciendo y contribuir a abrir puertas y mercados para
por ganar si coordinan sus estrategias exportadoras y se pre- i otras bodegas de la regién. Recientemente, compro¢ en Estados
sentan conjuntamente al mundo los ricos vinos que se pueden i Unidos la bodega Fetzer Vineyards, por un valor de U$238 mi-
producir en el Cono Sur, a ambos lados de la Cordillera de los i llones; una sefal clara de su poderio econémico y estrategia
Andes. Argentina tiene mucho por aprender del éxito exporta- i de crecimiento internacional. Esta compra le aportara mayor
dor chileno, fruto de afios de inversién y estrategias de largo i presencia en el mercado americano con ventas adicionales por
plazo bien orquestadas. Por otra parte, nuestro pais ofrece un i U$ 165 millones y 3.1 millones de cajas de vino. La regién del
varietal con fuerte identidad como el Malbec, que ha desperta- : Cono Sur tiene mucho por ofrecer al consumidor de vino inter-
do un gran interés mundial, ubicando a la regién nuevamen- i nacional, con una vasta gama de productos bien diferenciados
te en el centro de atencién de los consumidores. Las cifras de i entre Argentina y Chile, identidad propia y una buena relacién
exportaciones favorecen ampliamente a Chile, duplicando las ; precio-calidad. Una estrategia orientada a unir fuerzas entre
de Argentina. En el 2010, Chile exporté vino embotellado por i los dos paises generara seguramente grandes beneficios para
U$1.277 millones contra U$649 millones de Argentina, superan- i ambos en los préximos afos.
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